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Sverige ar ett av viarldens mest jamstallda lander,
men vara nyhetsmedier hanger inte med.

Vissa sdger att forandring kraver tid. Det ar fel.
Forandring kraver inte tid, utan initiativ.
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“| ett av varldens G
mest jamstdllda
lander nodjer vi oss
fortfargnde med

ojamstdjidhet”




VARFOR HAR VI INTE
KOMMIT LANGRE
AN SA HAR?

For manga ar sedan fick jag hora en gata om
en pappa och son som dr med om en tragisk
olycka och nar sonen kommer till sjukhuset
for operation sager kirurgen: ”Jag kan inte
operera den hir pojken, det 4r min son.”
Jag lyckades inte klura ut hur det hingde
ihop da.

Som tur ar har vi kommit langre idag och
de flesta kan lista ut att en kvinna kan vara
kirurg. Men vi har inte kommit langt nog.
For i ett av varldens mest jamstallda lander
nojer vi oss fortfarande med ojamstilldhet.
De flesta som hors i nyheterna ar man.
Samtidigt osynliggors till stor del de som
har utomnordisk bakgrund.

Vilka som fér vara experter i medierna ar
viktigt for var bild av vem som har kompe-
tens. Darfor har vi i drets Rattvisaren tittat

narmare pa just expertrollen. Var granskning
visar att medierna har fastnat i stereotypa
roller. Mannen dominerar — och nir kvinnor
far inta expertrollen gor de det genom att
prata om sjukvard och utbildning.

Da dr det kanske inte sa konstigt att vi inte
langre forvanas av att kvinnor ar kirurger.
Men vi behover hjilpas at att bryta monster
pa fler omraden. P Rattviseformedlingen vill
vi att alla ska kunna vara med och paverka
vilka som far komma till tals i nyheterna.

Langst bak i denna rapport finns tips pa hur
du som privatperson eller journalist kan
forandra de har siffrorna. Hjalp till du med.

Seher Yilmaz
Rattviseformedlingen



SA HAR
SER SVERIGE
UT IDAG

Om mediebilden verkligen speglade alla oss
som bor i Sverige idag, hur skulle resultatet
se ut? For att kunna sitta rapportens resultat
i en kontext behover vi forst ta reda pa hur
Sveriges befolkning 4r sammansatt just nu.

Siffrorna kommer fran SCB och visar befolk-
ningens sammansattning 31 augusti 2016.
Med utomnordisk bakgrund menas att per-
sonen antingen sjalv dr fodd utanfor Norden,
eller har tva foraldrar som ar fodda utanfor
Norden.

Sverige 2016 kalla: SCB

50,1%  49,9%

Kénsférdelning Bakgrund
Man M Nordisk

Kvinnor Utomnordisk







VAD HAR HANT
PA ETT AR?

Rattvisarens totala resultat for samtliga
medverkande personer 2016 visar dterigen
att kvinnor och personer med utomnordisk
bakgrund ar kraftigt underrepresenterade i
svensk nyhetsmedia. Alltsd har det inte hant
sarskilt mycket sedan forra matningen.
Visserligen skiljer sig resultaten 4t med nagon
procentandel, men skillnaden ar sa liten att
det inte gar att dra nagra slutsatser av den.

Kénsférdelning Bakgrund

2015 2016 2015 2016

B Man I Man B Nordisk bakgrund B Nordisk bakgrund
M Kvinnor Kvinnor M Utomnordisk bakgrund B Utomnordisk bakgrund
Okand Okand Okand







Inrikesnyheter

Andelen kvinnor som far uttala sig i inrikes-
nyheterna ar nagot storre 2016 an 2015. Nar
personer med utomnordisk bakgrund kom-
mer till tals ar det oftast i egenskap av privat-

Kénsférdelning

personer eller nar de uttalar sig om sitt arbete.
Valdigt fa ar experter eller talespersoner.

Bakgrund

2015 2016 2015 2016

B Man [ Man M Nordisk bakgrund M Nordisk bakgrund

B Kvinnor Kvinnor B Utomnordisk bakgrund B Utomnordisk bakgrund
Okand Okénd Okand

Ekonomi

I nyheter om ekonomi och naringsliv i Sverige
ar kvinnor kraftigt underrepresenterade dven
i arets granskning, precis som personer med
utomnordisk bakgrund. Detta kan bero pa att

Kénsférdelning

en hog andel av dem som uttalar sig i artiklarna
ar talespersoner for foretag och organisationer,
ddar min med nordisk bakgrund dominerar.

Bakgrund

2015 2016

2015 2016

[ Man

Kvinnor

B Man
B Kvinnor

B Nordisk bakgrund M Nordisk bakgrund
M Utomnordisk bakgrund B Utomnordisk bakgrund
Okand Okand






Politik
Precis som forra aret forekommer det en
forhallandevis hog andel kvinnor i artiklar

om politik. Detta beror pa att en stor andel
av de politiker som uttalar sig i artiklarna ar

Kénsférdelning

kvinnor — Sverige ar ganska jamstallt inom
politiken. Men andelen svenskar med utom-
nordisk bakgrund ar lagst bland alla genrer.

Bakgrund

2015 2016 2015 2016

B Man [ Man B Nordisk bakgrund M Nordisk bakgrund

B Kvinnor Kvinnor B Utomnordisk bakgrund B Utomnordisk bakgrund
Okand Okénd Okand

Sport

Aven i ir bestar Sveriges sportvirld av nistan
80 procent min, enligt medierapporteringen.
Representationen av utomnordiska personer
med sportanknytning ligger ocksa nira forra

Kénsférdelning

arets resultat. Filtrerar vi bort tranare och andra
personer och bara tittar pa aktiva idrottare

ar ungefar en fjardedel kvinnor, medan 12,6
procent har utomnordisk bakgrund.

Bakgrund

2015 2016

2015 2016

[ Man

Kvinnor

B Man
B Kvinnor

B Nordisk bakgrund M Nordisk bakgrund
M Utomnordisk bakgrund B Utomnordisk bakgrund
Okand Okand
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Kultur/ndje

Kultur/noje ar med en hdarsman den mest kons-
balanserade genren i arets granskning, dven
om andelen kvinnor har minskat nadgot sedan
forra dret. Men det ar fortfarande langt kvar

Kénsférdelning

till 50/50. Aven representationen for personer
med utomnordisk bakgrund ar nagot hogre
dn Ovriga genrer.

Bakgrund

2015 2016

2015 2016
B Man M Man
B Kvinnor Kvinnor

B Nordisk bakgrund B Nordisk bakgrund
B Utomnordisk bakgrund B Utomnordisk bakgrund
Okénd Okand






FOKUS: EXPERT

VEM FAR

VARA EXPERT?

Att vara expert i media dr att ha makt. En
expert forklarar nyheterna, pekar pa problem-
en och levererar l6sningarna. I forlingningen
betyder det att en expert som intervjuas i en
artikel eller i ett nyhetsinslag kan vilja in-
riktning pa den offentliga debatten och paverka
politiska beslut.

Nar det géller svensk media dr det oftast
redaktionen eller den enskilda journalisten
som viljer vem som fér uttala sig som expert.
Mediernas val av experter sander en viktig

Total kén Total bakgrund
[ Man B Nordisk
Kvinnor [ Utomnordisk
Okant

signal angdende vem som ar trovardig och
kompetent nog att forklara nyheterna och
sitta dem i sammanhang som vi forstar.

Darfor ar det nedsldende att 6ver 70 procent
av dem som intervjuas i media 4r man. Att
bara 8 procent har utomnordisk bakgrund
ar ocksa underkant.

I arets rapport har vi tittat nirmare pa vem
som far vara expert i vara svenska medier.

>

Titel
B Forskare 55,4%
B Ekonom 12,4%
[ Offentligt anstalld  8,8%
Kommentator 8,1%
(egen journalist)
Lakare 4,6%
Psykolog 1,8%
Opinionsbildare 1,5%
B Jurist 0,6%
B Annat 5,8%






FOKUS: EXPERT

Vanligaste experten -
en forskare

En majoritet av experterna som far uttala sig
i svenska medier kommer fran forskar- och
universitetsvarlden, en virld som 4r bade
jamstalld och internationell. Trots detta ar
inte ens tre av tio forskare i var undersokning
kvinnor. Daremot dr representationen av
personer med utomnordiskt bakgrund hogre
bland forskarna an genomsnittet.

Om vi jamfoér med verkligheten dr 44 procent
av dem som forskar och undervisar pa Sveriges
universitet och hogskolor kvinnor, och 30 pro-
cent av dem har utlandsk bakgrund (Universi-
tet och hogskolor — Arsrapport 2016, rapport
2016:10, UKA). Eftersom vi utgar fran defini-
tionen utomnordisk bakgrund ar just de siffrorna
inte direkt jaimforbara.

Till forskare raknas professorer, doktorander,
lektorer och andra personer med akademiska

titlar.
28%
72%
Kénsférdelning Bakgrund
Man B Nordisk
Kvinnor Utomnordisk

Okant






FOKUS: EXPERT

Konsstereotyperna
styr mediernas val
av experter

I var undersokning visar det sig att stereo-
typerna om vilka amnen som ar traditionellt
kvinnliga och manliga paverkar vem som far
kommentera dem. Slar vi ihop amnen som
sjukvard och utbildning ar nastan halften av
experterna som kommenterar dessa nyheter
kvinnor, medan de som fir kommentera amnen
som ekonomi, naringsliv och politik oftare ar
man. Bland experterna som far kommentera
politik 4r endast 17,9 procent kvinnor.

43,4%
56,6%

Sjukvard/utbildning Politik/ekonomi
Mén B Man

Kvinnor Kvinnor
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FOKUS: EXPERT

Utomnordiska
experter syns inte

i inrikesnyheterna

I inrikesnyheterna far experter forklara dags-
aktuella 4mnen som beror alla svenskar.

De analyserar och ger perspektiv pa rapporte-
ringen kring allt fran integration till utbild-
ning. Men bland experterna som kommenterar
inrikesnyheterna ar andelen svenskar med
utomnordisk bakgrund vildigt lag. Daremot
far de oftare uttala sig om handelser utomlands.

3,6%
6,6%

89,8%

Inrikesnyheter Utrikesnyheter

Nordisk bakgrund B Nordisk bakgrund
Utomnordisk bakgrund Utomnordisk bakgrund
Vet ej Vet ej
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OM PROJEKTET

Den hir rapporten dr den andra i sitt slag, och
ar framtagen som en del i ett tredrigt projekt
som delfinansieras av Sveriges innovations-
myndighet Vinnova. Utlysningen finns inom
programmet “Genus och mangfald for inno-
vation” som stoder projekt som utvecklar
kunskap och metoder for innovationer utifran
ett normkritiskt perspektiv. Inom ramen for
projektet tar Rittviseformedlingen fram ett
digitalt verktyg som kan anviandas for att fa
fram enkel, overskadlig och jamforbar statis-
tik 6ver vilka som syns och hors i nyhetsme-
dia i dag. Det ar med hjalp av det verktyget,
framtaget i samarbete med den digitala
produktionsstudion Department, som vi har
tagit fram den statistik som utgor underlaget
for den hir rapporten. Under projektets gang
har vi och kommer vi att [6pande hjilpa
redaktioner att konkretisera och komma vidare
i sitt arbete for en mediebild som inkluderar
fler. Det gor vi bland annat genom att ta fram
medieanalyser och genom efterlysningar,
forelasningar och utbildningar.

P4 de foljande sidorna redovisas metoden for
rapporten. Vill du veta mer om hur vi tinkt
kan du kolla in var FAQ pa https://rattvisefor-
medlingen.se/fragor-och-svar-om-rattvisaren/.
Mer information om Rattviseformedlingen
finns p4 sidan 33.






METOD

Réttvisaren 2016: Urval

Materialet som ligger till grund for Rattvisaren
2016 ar 1200 slumpmassigt utvalda artiklar
ur foljande 11 publikationer: Aftonbladet,
Expressen, Dagens Nyheter, Svenska Dag-
bladet, Dagens Industri, Metro, Sveriges
Radio (sr.se), SVT (svt.se/nyheter), Gote-
borgs-Posten, Sydsvenskan och Nyheter24.
Utover public service-aktorerna Sveriges
Radio och SVT iar det de nio kommersiella
nyhetstidningar som enligt KIA Index har
storst rackvidd (unika webblisare per dag)
som har analyserats, inklusive tva regionala
aktorer med utbredd lasning lokalt (GP &
Sydsvenskan).

For att undvika att samma nyhetshandelser
paverkar resultatet markbart ar undersok-

ningsperioden varannan manad fran januari
fram till juli 2016 (januari — mars — maj —
juli 2016).

Det slumpmassiga urvalet ar framtaget av
medieanalysforetaget Retriever och baseras
pa samtliga publicerade artiklar pa respektive
nyhetssajt under tidsperioden. Vi anviander
oss av ett slumpmassigt urval dia ambitionen
ar att analysera den totala mediebilden.

Fokus expert: Urval

Materialet som ligger till grund for expert-
granskningen dr 600 artiklar fran samma tid-
ningar och samma tidsperiod som i Rittvisaren
2016 (se ovan). Urvalet av artiklar ar i denna
granskning tvartemot inte slumpmassigt.

Fakta Rattvisaren 2016

‘I Materialet som ligger till grund f6r denna granskning ar 1200 slump-
mdssigt utvalda artiklar, d& ambitionen &r att analysera den totala

mediebilden.

2 Kén har kodats fér samtliga medverkande personer nar sédan infor-
mation finns, medan nordisk/utomnordisk bakgrund enbart har kodats
for personer som antas bo i Sverige eller vara svenska medborgare.

3 Alla personer som upplfyller kriterierna fér att kodas har tilldelats en
funktion utifrén den roll de har i artikeln. Syftet a@r att kunna se vilka
personer som har vilka roller och méjliggéra en mer kvalitativ analys.
Funktionerna redovisas ej i rapporten, men ndmns i nagra av de

forklarande texterna.
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Eftersom vi i denna del av arets rapport
fokuserar pa vilka experter som kommer till
tals i svensk media, har Retriever med hjilp
av siarskilda sokstrangar tagit fram ett under-
lag av artiklar som innehaller experter som
uttalar sig.

Sokstrangarna soker efter artiklar som
innehaller titlar sisom exempelvis “expert”,
» [13 » [13 » (13

“forskare”, “ekonom”, “analytiker”, “utre-
dare” - for att namna nagra.

En expert har i undersokningen alltsd definie-
rats utifran dessa expert-relaterade titlar, och
de har alla gemensamt att de medverkar i
egenskap av sig sjalva och uttalar sig som
kunniga pa omradet.

Avgrénsning:

Enbart nyhetsmaterial har analyserats efter-
som just nyheter utgor en viktig kalla till
information. Journalistiken stravar genom
sitt uppdrag efter oberoende och opartisk
rapportering. Asiktsmaterial som exempelvis

recensioner, kronikor eller ledartexter har
inte kodats.

Rapporten baserar sig uteslutande pa webb-
material. Anledningen till detta ar att svenska
medborgare i allt hogre grad regelbundet tar
del av nyheter pa nitet istallet for i de tradi-
tionella papperstidningarna. Sarskilt nar syftet
ar att fa information om politik och samhille
ar det digitala medier som lasarna vander sig
till i forsta hand (Stromback, ”Demokratin
och det forandrade medielandskapet™, 2015).
Enbart text (inga bilder eller videoklipp) har
analyserats. Artiklarna har kodats i ett digitalt
verktyg for mediegranskning som Rattvisefor-
medlingen har utvecklat tillsammans med den
digitala produktionsstudion Department, med
stod av Vinnova. Verktyget gor kodningen
snabbare och enklare genom att ldsa in delar
av texten automatiskt och foresla alternativ,
men det dr alltid en metodutbildad person som
gjort den slutgiltiga avvigningen for hur en
variabel kodats.

Fakta Fokus: expert

‘I Materialet som ligger till grund fér denna granskning ar 600 artiklar
frén samma tidningar och samma tidsperiod som i Rattvisaren 2016,
men urvalet @r inte slumpmdassigt.

2 Urvalet utgérs av artiklar som alla innehdller négon form av expert

som uttalar sig.

3 En expert har i undersdkningen definierats utifran ett antal expert-
relaterade titlar, och de har alla gemensamt att de medverkar i
egenskap av sig sjdlva och uttalar sig som kunniga p& omradet.



Genrer

Alla artiklar har tilldelats en eller flera av
nedanstdende genrer:

- Inrikes

- Utrikes

- Ekonomi

- Politik

- Sport

- Kultur/Noje

Samtliga artiklar har kodats som antingen
inrikes eller utrikes, beroende pa var nagon-
stans hiandelsen utspelar sig och vilka som ar
inblandade. Artiklarna har (utover inrikes/
utrikes) tilldelats ytterligare en genre om en
saddan passar in. En nyhet som handlar om
regeringens budgetproposition skulle da
tilldelas kategorierna inrikes och ekonomi.
Eftersom det ar valdigt fa svenskar som ut-
talar sig om utrikesnyheterna har vi valt att
inte redovisa det resultatet.

At medverka

Enbart medverkande personer har kodats.
Att medverka har i denna analys definierats
som att en person antingen ar huvudperson
eller uttalar sig i en nyhetsartikel. Artiklar dar
ingen ar huvudperson och dir ingen person
uttalar sig har inte analyserats. Att uttala sig
kan innebara antingen ett direkt (talstreck)
eller ett indirekt citat (“personen hiavdade
att ...”). Observera att en huvudperson inte
behover uttala sig for att medverkan ska
raknas. Som huvudperson riknas en person
som tydligt ar i fokus for artikelns handling
och som omnamns antingen i rubrik eller
tidigt i ingressen.

I rapporten har personer endast kodats da
det funnits ndgon information som gjort det
mojligt att gora ett antagande om personens
kon eller bakgrund. Helt anonymiserade
personer som ”brottsoffret” har alltsd inte
heller kodats. I en artikel om den 23-arige
mannen” skulle alltsa personens kon och
alder kodas, men inte nordisk/utomnordisk
bakgrund eftersom det inte finns ndgon infor-

mation som gor det mojligt att dra en slutsats
om bakgrunden. Enbart individer har kodats,
inte grupper som ”skolbarnen” eller ”pensio-
narerna”. Inte heller djur eller fiktiva personer
har kodats. Kon har kodats for samtliga med-
verkande personer nir sidan information
finns, medan nordisk/utomnordisk bakgrund
enbart har kodats for personer som antas bo i
Sverige eller vara svenska medborgare.

Kén

Kon har kodats for samtliga personer som
uppfyller kravet for att medverka, om det
finns ndgon information som gor det mojligt
att dra en slutsats om personens kon. Det ar
naturligtvis svart att veta vilket kon en person
i en artikel identifierar sig som. Rapporten
utgdr fran vad en mediekonsument kan upp-
fatta som sannolikt utifrdn de pronomen som
anvands i texten, samt kiand information om
personen och deras fornamn.

Bilder har inte anvants som underlag for att
bedoma en persons konstillhorighet. Prono-
men som anvands i texten har i kodandet
givits storre vikt 4n personers egennamn.

I andra hand har férnamnet analyserats, vid
behov med hjilp av den internationella namn-
databasen NamSor som tar fram namnets
mest sannolika konstillhorighet. Om inga
pronomen anvinds och personen till exempel
bara presenteras med efternamn och titel, har
personens Wikipediasida (om sddan finns)
granskats for att se om det finns information
dar. Att utgd ifran Wikipedia istallet for att
lata allmanbildningen hos den som utfor ana-
lysen avgora kodningen, gor det troligare att
en annan person skulle fa samma resultat

vid en upprepning av analysen. Om inget
pronomen anvinds och personen har ett
namn som ar vanligt hos bada konen samt
saknar Wikipediasida, kodas personens kon
som “okdnt”.

Kodschemat inneholl dven kategorin ”icke-
bindr”, men i de texter som analyserats fore-
kom inget pronomen som “hen”, och det
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forekom heller ingen person som uttryckligen
definierades som ickebinar. Syftet med analy-
sen 4r inte att definiera enskilda personers
konstillhorighet utan att visa pa vad en media-
konsument kan antas uppfatta.

Bakgrund

Nordisk/utomnordisk bakgrund har kodats
endast for personer som verkar ha svensk
anknytning (bor i Sverige eller 4ar svenska
medborgare som tillfalligt vistas utomlands)
och dar det finns ndgon information (exem-
pelvis namn) som gor det mojligt att dra en
slutsats. Att med sikerhet avgora en medver-
kande persons bakgrund innebar forstas dven
det svarigheter. Men att uppna en statistiskt
godtagbar fingervisning ar mojlig genom att
utgd ifrdn samma information som nar en
persons kon kodas: vad en mediakonsument
kan uppfatta utifran den information som
finns i texten, kdnd information om personen
och i sista hand personens namn. Inte heller
har har bilder anvants som underlag for att
bedoma en persons bakgrund. Istillet for att
dela in statistiken i utlandsk/svensk bakgrund
har variablerna nordisk/utomnordisk bak-
grund anvints. Detta eftersom manga namn
inom Norden liknar varandra eller har funnits
lange i flera nordiska lander. Som ”utomnord-
isk bakgrund” riknas enligt SCB en person
(folkbokford i Sverige) som sjalv ar fodd utan-
for Norden, eller vars bada foraldrar ar fodda
utanfor Norden. Som lasare ar det sallan moj-
ligt att veta var personens foraldrar ar fodda,
men i den man det 4r mojligt har rapporten
forsokt utga fran den definitionen. De nordiska
landerna dr Sverige, Norge, Finland (inkl.
Aland), Danmark (inkl. Gronland och Far-
Oarna) och Island.

[ forsta hand anviands information om perso-
nens bakgrund som finns i sjalva nyhetstexten.
Finns ingen sddan information granskas istillet
om personen har en Wikipediasida och om
denna i sd fall innehaller information om per-
sonens fodelseland eller foraldrarnas fodelse-
land. T allra sista hand har personens for- och

efternamn granskats. Om osdkerhet uppstar
kring ett namns ursprung stims det istallet av
i tva olika namndatabaser (NamSor och
Behind the Name) for att fa deras svar pa var
ndgonstans i virlden namnen ar vanligast.
Resultatet fran databaserna har anvints som
ett hjalpmedel och inte som ett facit, i sista led
ar det alltsa den individ som utfort kodningen
som fattat ett beslut. Nar personer har for-
och efternamn som kommer fran olika delar
av varlden, eller ett svartolkat namn, valjs
konsekvent alternativet “okand”. Den hir
variabeln 4r trubbig och det finns en felmargi-
nal, men resultatet ger 4nda en indikation
over hur vil media speglar alla oss som bor i
Sverige idag. Syftet ar inte att definiera enskilda
personers bakgrund utan att visa pa vad en
mediakonsument kan antas uppfatta.

Funktioner (Ej fokus: Expert)

Alla personer som uppfyller kriterierna for att
kodas har tilldelats en funktion utifrdn den roll
de har i artikeln. Syftet ar att kunna se vilka
personer som har vilka roller och mojliggora
en mer kvalitativ analys. Funktionerna redo-
visas ej 1 rapporten, men nimns i nagra av

de forklarande texterna.

De funktioner som anvints i analysen ar
foljande:

Expert

En expert medverkar i egenskap av sig sjilv,
och uttalar sig i sin personliga roll som kunnig
pa omradet. Experten ar sjdlv inte inblandad i
den hiandelse artikeln handlar om, utan med-
verkar for att tillfora en “opartisk” bedom-
ning av situationen. Undantaget ar forskare
vid universitet eller andra institutioner som
presenterar sina egna studier — de kodas ocksa
som experter trots att de dr inblandade i sjdlva
“handelsen” dvs. studien. Forskare som presen-
terar en rapport at en extern kommersiell eller
tydligt partisk uppdragsgivare kodas istallet
som talespersoner (da de presenterar en ”part
i malet”).



Talesperson

En talesperson uttalar sig i sin yrkesroll, 4 ndgot
eller ndgons vignar. Personen ar antingen i
ansvarig position eller en tydlig foretradare
for nagon eller nagot. Det kan vara en repre-
sentant som uttalar sig for en myndighet, ett
politiskt parti, ett fotbollslag eller ett foretag.
Advokater som uttalar sig for sina klienters
riakning kodas ocksa som talespersoner. En
talesperson medverkar i en artikel eftersom
den eller de som personen foretrader pa nagot
satt ar inblandade i den handelse som beskrivs.
Politiker har alltid kodats som talespersoner,
aven om de uttalar sig om privata asikter om
fradgor som inte dr politiska.

Exempel: Talesperson vs expert

I en artikel om att Slussenbygget uppror
miljopartister kodas en ev. MP-politiker som
talesperson (for partiet). Detta for att Miljo-
partiet dr en tydlig aktor i handelsen. Om tvd
andra personer forekommer i artikeln — en
moderat politiker och en professor i infra-
struktur — blir skillnaden tydlig. Den mode-
rata politikern fdr ocksd anses vara en tales-
person, dd Moderaterna i allra hogsta grad
dr inblandade i hindelsen (Slussenbygget).
Infrastrukturprofessorn dr dock en expert.
Hen har ingen inblandning i sjilva Slussen-
bygget men medverkar i rollen av expert pd
omrddet.

Yrkesperson

Till den hir kategorin hor personer som
medverkar i sina yrkesroller, utan att vara
talespersoner eller experter. Personen repre-
senterar bara sig sjalv och sin personliga asikt.
For att anvanda samma exempel som tidigare,
en artikel om Slussenbygget, skulle en taxi-
chauffor som framfor sina asikter (i relation
till arbetet som taxichauffor) kodas som yrkes-
person. En forbipasserande privatperson som
tillfrdgas om sin personliga asikt skulle dare-
mot kodas som civilperson.

Ett vanligt exempel pa personer som kodats
som yrkespersoner ar kinda personer som
medverkar i sina yrkesroller som idrottare,
programledare, musiker eller skddespelare.

Civilperson

En person som hamnar i den hir kategorin
uttalar sig inte i ansvarig position och inte hel-
ler som foretradare for sin arbetsplats eller sin
yrkesroll. Personen representerar bara sig
sjalv och sin personliga asikt, och personens
yrke ar alltsa ovasentligt i sammanhanget. I
artikeln om Slussenbygget skulle en enkat
med stockholmare pa stan innehalla personer
i den rollen.

Ett annat vanligt exempel pa personer som
kodats som civilpersoner ar brottsoffer,
forovare eller privatpersoner som drabbas av
en hiandelse (som i tidigare exempel: Lisa, 86,
upprors av Slussenbygget ”Det kommer att
forstora utsikten fran min balkong”).

Resultattillfsrlitlighet och reliabilitet

For att sakerstalla att tillrackligt ménga
artiklar analyserats i granskningen noterades
delresultat under arbetets gang. Dessa del-
resultat lag vildigt nara slutresultatet, vilket
ar en indikation pa att antalet artiklar i ur-
valet ar tillrackligt stort.

Eftersom en relativt stor del av analysen
baseras pa antaganden utifran vad som ar
sannolikt kan resultatet delvis paverkas av
vem som genomfort koden. For att sa langt
som mojligt sikerstalla palitligheten genom-
fordes en testdag da olika externa personer
fick genomfora kodningen. Forsoket visade
att skillnaden i resultat ar valdigt liten oav-
sett vem som genomfort kodningen.
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GODA EXEMPEL

P4 Dalarna réknar varje dag -
och &r &@nda inte néjda

I en mediegranskning som Rattviseformed-
lingen gjorde at P4 Dalarna visade det sig att
44,2 procent av de som medverkade i deras
webbpublicerade artiklar var kvinnor, och
11 procent hade utomnordiskt bakgrund.

”Sedan manga ar tillbaka jobbar vi med vilka
som hors i var radio. Vi for statistik varje dag
over vara hogt satta mangfaldsmal, men vi ar
inte nojda, utan har en stindigt levande dialog
om dem, sdger Johannes Rosendahl, agenda-
chef pa P4 Dalarna.

Féretagarna har en skriftlig
overenskommelse med medarbetarna

Nar Rattviseformedlingen granskade
Foretagarnas medlemstidning Foretagaren
var 49 procent av de medverkande expert-
erna kvinnor.

”Under arbetsprocessen liggs mycket tid pa
att finna bra personer att intervjua, ofta gor
ju tidsbrist att medierna intervjuar samma
personer, ofta svenska medelalders man.

Det finns dessutom en skriftlig 6verenskom-
melse med tidningens medarbetare om hur
man ska tinka med representationen sa ingen
kan i efterhand komma och siga att man
”inte hittade nagon”, sager Giinther Marder,
vd Foretagarna.




OM RATTVISE-
FORMEDLINGEN

Rittviseformedlingen ar en partipolitiskt
obunden ideell organisation. Var verksamhet
gar ut pa att anvanda vart natverk av over
120 000 foljare i sociala medier till att helt
gratis bredda olika sammanhangs urvalslistor.
Det kan handla om att hitta kunniga panel-
deltagare och talare till konferenser eller
experter till tv, radio och tidningar.

Vi letar alltid efter dem som inte redan tillhor
normen i det givna sammanhanget — de som
vara uppdragsgivare har svart att hitta pa
egen hand. Detta gor vi for att bredda, kom-
plettera och utoka vara uppdragsgivares egna
natverk sa att de far fler kompetenta personer
att valja pa.

Vi dr namligen 6vertygade om att ett brett
urval leder till battre mojligheter att anlita den
med bast kompetens. Darigenom kan Rattvise-

formedlingen medverka till att det skapas
battre paneler, konferenser, TV-program och
tidningar. Malet ar ett samhalle dir alla, oav-
sett sdidant som kon, bakgrund, funktions-
variation eller dlder, har samma mojligheter
att na dit de vill.

Vill du gora en efterlysning, boka en forelis-
ning eller ha var hjilp att genomféra en medie-
analys — kontakta oss!

Kontakt
Rattviseférmedlingen
Slottsbacken 8

111 30 Stockholm

info@rattviseformedlingen.se
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DET HAR KAN DU
GORA OM DU AR
PRIVATPERSON

Rékna efter sjélv!
_) Valjer din lokaltidning experter av ett och samma kén2 Ser du en

panel p& en massa som saknar bredd? Synliggor det genom att saga
till - eller tipsa Réattviseférmedlingen!

. Bredda nétverk
) Folj Rattviseformedlingen i sociala medier och dela med dig av ditt
natverk for att bredda andras. Peppa de du kanner som du tror platsar
i olika sammanhang att ta plats i dessa.

. Tipsa vidare
Om du blir tillfrégad att stélla upp i nédgot sammanhang och inte kan
(eller inte vill) — tipsa vidare till ndgon du kénner! De valde dig av en
anledning — ditt natverk ar ocksa vardefullt.

Var en férebild

Dela véra listor och efterlysningar i sociala medier — och inspirera andra
till att férandral Beratta varfor du tycker representation ar viktigt for dina
vanner och andra som du kanner.

Dela med dig av din kunskap

Sprid resultatet av den hér rapporten. Ju fler som vet hur det ser ut,
desto storre ar chansen att vi kan féréndra.

Bidra till féréndring genom att
anvdnda dig av tipsen - och

satt upp listan pa véggen som
en péminnelse. RATTVISEFMEDLINGEN




DET HAR KAN DU
GORA OM DU AR
JOURNALIST
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Se éver er homogenitet

Prata om hur det ser ut hos er i dag. P& vilka satt &r ni lika och vad har
ni gemensamt? Fundera darefter p& hur och om er homogenitet paverkar
era val av exempelvis vinklar.

Forsok satta mal

Halften av Sveriges befolkning @r kvinnor. Drygt var femte person har
utomnordisk bakgrund. En bra bérjan kan vara att se dver om ni speglar
verkligheten som den ser ut.

Mét ofta

Utvardera varje dags arbete, eller varje sandning. Gor resultatet synligt
for alla medarbetare.

Titta p& bade kvalitet och kvantitet

Att ha en bra bredd av personer i enkater ar bra, men att valja experter
som infe ar som dem vi ar vana att se vager ocksa tungt. Bada ar lika
viktigal

Ifrégasétt agendan

Vem har bestamt amnesvalet? Ar det politiker som gér ett utspel eller ett
verkligt problem/nyhet? Kan vi vinkla det annorlunda?

Utdka ert nétverk

Vilka finns i era kontakilistor i dag? Hall dem uppdaterade och anvénd
gdrna Rattviseférmedlingens listor for att komplettera — i dem finns
mangder med kompetenta personer.

Problematisera begreppen

Méste en “expert” vara en professor? Innebér “kompetens” att man har
hdgskolepodng i ett Gmne? Eller kan det finnas andra erfarenheter och
kunskaper som ar kvalificerande?




Odla egna experter strategiskt
.) Det &r ni som definierar, bestammer och paverkar vem som réknas som

expert. Hjalp de som ar osdkra eller inte brukar vilja vara med att kdnna
sig sakrare i sin roll.

N Kontakta era experter i férvég
.) Foérbered era experter genom att kontakta dem redan nér ni skapar
kontaktlistorna. Beratta vilka kontaktlistor de star pa och sakerstall att

de tycker det kanns kul.

. Vaégra intervjua maktpersoner

En story blir s& mycket battre om man vagar intervjua négon annan én
den som ar vd eller talesperson fér ett féretag eller en organisation.

Bérja bakifran
Forsok att boka de som dr svarast att hitta eller fa att medverka forst.
Sa slipper ni tidspressen pa slutet.

Satsa extra ndr ni har tid

Genom att alltid ha bredd i det som produceras med lang framférhall-
ning kommer ni bredda ert kontakinat med personer som ni kan ringa
nar det ar bréttom.

Ha sjalvkritik
Om manniskor inte vill medverka — varfor ar det s&2 Tank Sver hur
sammanhanget ser ut, och hur fragan om medverkan &r stalld.

Arbeta aktivt mot hat och hot pa nétet

Ibland vill personer inte vara med i media av rédsla for trakasserier.
Se till att de som medverkar kénner sig trygga, och motverka hot och
hat i era kanaler.

Se vilka ménster ni skapar

Varje artikel eller inslag behover givetvis inte spegla hela Sverige.
Det viktiga ar att ni blir medvetna om vilka ménster ni skapar som helhet.

Bidra till f6réindring genom att
anvénda dig av tipsen - och

satt upp listan pa véggen som
en pc°|minne|se. RATTVISEFMEDLINGEN
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RATTVISEFORMEDLINGEN g

Rittviseformedlingen hjalper medier, organisationer och
projekt att hitta kompetens. Varje dag samarbetar 6ver
120 000 rittviseformedlare i sociala medier for att bredda
komplettera och utoka nitverk, och konstruktivt ko
skevheter som bygger pa stereot%}aa forestallningar. Var
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ar ett samhalle dar alla, oavsett sadant som kon, bakgrund

funktionsvariation eller alder, har samma m0111gheter att na
dit de vill.

Rattviseformedlingen  Slottsbacken 8 111 30 Stockholm rattviseformedlingen.se
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